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, Zu Hause 1st da, wo wir gerade sind”

Die US-Pensionare Lynne und Tim Martin
verkauften ithr Hab und Gut und reisen seit
Jahren um die Welt. Jetzt sind sie in Berlin

B VON GERLINDE SCHULTE

Das Entsetzen war grofl. Den Kindern
verschlug es den Atem, die Freunde
trauten ihren Ohren nicht, als Lynne
und Tim Martin ihnen eroffneten, dass
sie ihr Leben verdndern wollten - radikal
und ohne Kompromisse. Sie hatten be-
schlossen, sich von allem Besitz zu tren-
nen, um mit leichtem Gepdck die Welt
zu entdecken.

Je einen mittelgroflen Koffer und ein
Handgepidck fiir den Laptop gestanden
sie sich zu - mehr nicht. Mit Anfang 70
wollten sie in der Welt zu Hause sein,
nur noch reisen und in jedem Land, das
sie besuchen, ein bis drei Monate ver-
bringen. Inzwischen haben sie neun Lin-
der bereist, Wochen oder Monate in gro-
flen Stddten in Mexiko, Argentinien, Por-
tugal, Italien, Marokko, Frankreich, der
Tiirkei, England und Irland gelebt. Die-
sen August verbringen sie in Berlin.

,2Home Free Adventure“ nennen sie
ihren Aufbruch, und so heifit auch Lyn-
nes Blog bei der ,Huffington Post“, mit
dem sie anfangs ihre Familie und inzwi-
schen eine stetig wachsende Fangemein-
de iiber ihre Reise auf dem Laufenden
hilt. Da schwingt mit, was sie seither
empfinden - Freiheit.

Besitz war Klotz am Bein

Die Martins sind keine Hippies und se-
hen nicht aus wie Aussteiger. Einen
leichten Hang zur Bohéme hatte beson-
ders Tim, wie er sagt, allerdings schon
immer. Das gepflegte dltere Ehepaar aus
Kalifornien hatte erreicht, was ein er-
folgreiches Leben gemeinhin ausmacht.
Sie blickten auf interessante Karrieren
zurlick, Lynne als Inhaberin einer
PR-Agentur, Tim als Dichter, Songwriter,
Krimiautor und Geschiftsmann. Die vier
T&chter lebten in geordneten Verhéltnis-
sen. Um ihren Ruhestand in der Nihe
der Kinder und sieben Enkel zu genie-
flen, hatte sich das Paar ein grofles Haus

mit Garten gekauft und mit schonen
Mobeln und vielen Erinnerungsstiicken
gefiillt. Die Aussicht: ein beschauliches
Rentnerleben, fiir den Nachwuchs da
sein, Haus und Garten pflegen, hin und
wieder eine dreiwdchige Reise. Drei Jah-
re hielten sie das durch, dann hatten sie
genug. Lynne sprach aus, was auch Tim
schon lédnger dachte: War’s das? ,Wir
sind beide kerngesund, vital und reise-
lustig, die zehn bis 20 guten Jahre, die
wir vielleicht noch haben, sollten wir
besser nutzen®, sagt Lynne.

Fiir Langzeitreisende ist Eigentum ein
Klotz am Bein, da waren sie sich einig.
Sie handelten schnell und effizient. Ver-
kauften das Haus, verteilten Tafelsilber,
Moébel, Erbstiicke unter den To&chtern,
verkauften oder verschenkten den Rest.
Sie digitalisierten ihre Familienalben
und Videos und schickten die Erinne-
rungen in eine Cloud, trennten sich -
auch mal schweren Herzens - von ge-
liebten Biichern und Musiksammlungen.
Manchmal bekamen sie Angst vor der ei-
genen Courage, erzdhlt Lynne. Was,
wenn wir das nicht packen? Was, wenn
wir als Amerikaner zu intolerant sind,
um {iiber lange Zeit mit anderen Kultu-
ren und Lebensstilen umzugehen? Das
Aufriumen lenkte ab, und in nur vier
Monaten war alles erledigt. Thre letzten
Habseligkeiten - Bett, Kunstsammlung,
wichtige Unterlagen, Kiichengerite und
Kleidungsstiicke - schlossen sie in einen
15 mal zehn Meter grofien Lagerraum.
Tim, sonst eher zuriickhaltend, leuchtet,
als er das Gefiihl beschreibt: , Das war
fantastisch. Wir waren euphorisch und
fithlten uns unendlich befreit, tibermiitig
wie Teenager.“ Zweieinhalb Jahre sind
sie unterwegs und haben es nie bereut.

Die beiden Weltenbummler sitzen in
sihrer  go-Quadratmeter-Altbauwoh-
nung in Moabit und servieren entspannt
einen Drink, als sie ihre Geschichte er-
zdhlen. Zwei zweckmiflige, gepflegte
Zimmer mit einem Hauch von asiati-
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Fangemeinde im Netz Lynne und Tim Martin wohnen derzeit in Moabit — ihren Reiseblog lesen Tausende im Internet

schem Dekor und einer kleinen Terrasse.
Eine Mikrowelle haben sie kaufen miis-
sen. Aber daran, dass in Ferienwohnun-
gen nicht immer alles da ist, haben sie
sich ldngst gewdhnt. ,Wir haben schon
einige Mikrowellen, Wasserkocher und
andere Alltagsdinge zuriickgelassen®, sa-
gen sie und lachen. ,,Trotzdem ist es so
viel angenehmer als im Hotel, wir rich-
ten uns ein, versorgen uns selbst und le-
ben unser Leben so normal wie mog-
lich.“ Das Schone an dieser Art zu reisen
sei die Entschleunigung. ,,Wir haben kei-
nerlei Besichtigungsdruck, kénnen auch
mal ohne schlechtes Gewissen zu Hause

abhingen und lesen, einfach durch die
Stralen wandern, die Geschifte erfor-
schen. Und vor allem haben wir die Zeit,
Menschen kennenzulernen, was uns am
meisten interessiert®, sagt Tim. ,,Kalifor-
nien bleibt unsere Heimat, aber ,zu Hau-
se‘ ist inzwischen immer da, wo wir ge-
rade sind.“ Spdtestens am zweiten Tag,
nachdem sie ausgepackt und den Super-
markt gefunden hitten.

Der reine Miifliggang ist das alles
langst nicht mehr. Die ganz private Ent-
scheidung der Martins, das fiir sie Beste
aus ihrem Lebensabend zu machen, ist
ldngst so etwas wie eine &ffentliche An-

gelegenheit. Und hat Lynne mit nun 73
eine neue Karriere als Reiseautorin und
Ratgeberin beschert. Beide scheinen ei-
nen Nerv getroffen zu haben und auszu-
leben, wovon viele ihrer Generation zu-
mindest trdumen. Lynne bekam die Ge-
legenheit, im ,,Wall Street Journal“ darii-
ber zu berichten. Danach stieg die Zahl
der Leser ihres Blogs und ihrer Face-
book-Seite schlagartig von 28 auf mehr
als 3500. Sie bekam Angebote von Verla-
gen und hat gerade ein Buch geschrie-
ben, das im Friihjahr in den USA er-
scheint. Jede Woche bekommt Lynne
nun an die 100 Mails von Menschen, die

sie als Vorbild bewundern, Tipps fiir Rei-
sen oder auch fiir ein erfiillteres Leben
haben wollen. Einige ihrer Fans hat sie
schon getroffen. Ein bisschen unheim-
lich war ihr so viel Aufmerksamkeit an-
fangs. Denn ein Rollenvorbild wollen
weder sie noch ihr Mann sein. ,,Wir wiir-
den niemals jemanden auffordern, es ge-
nauso zu machen®, sagen sie. ,Aber es
gibt viele Mdglichkeiten, in Bewegung zu
bleiben. Wenn wir andere Menschen er-
mutigen konnen, mehr mit ihrem Le-
bensabend anzufangen, als auf dem Sofa
auf das Ende zu warten, finden wir das
inzwischen gut.“

Leben im Hier und Jetzt

,Wie finanziert ihr das alles?“, sei eine
der hiufigsten Fragen. Dabei sei das eine
einfache Rechenaufgabe. ,Wir verbrau-
chen nicht mehr, als uns unser Lebens-
stil in Kalifornien kosten wiirde. Mit
Haus, Reparaturen, Steuern, Versiche-
rungen und allen Verbindlichkeiten®, er-
kldrt Lynne. ,Den Rest unseres Geldes
haben wir angelegt.“ Tim sei inzwischen
Spezialist in der Recherche von giinsti-
gen Wohnungen und Transportmitteln.
Angst hitten sie nicht mehr. ,Wir leben
ganz im Hier und Jetzt und ziehen das
durch, solange wir kénnen. Es gibt noch
so viel, was wir nicht gesehen haben.
Und wenn wir nicht mehr reisen kon-
nen, dann mieten wir uns eben eine klei-
ne Wohnung in den USA.“ Die Martins
haben ihre Anspriiche zuriickgefahren
und sind daran gewachsen. ,Wir sind
sehr viel toleranter, offener und stressre-
sistenter geworden - es muss inzwi-
schen sehr viel passieren, um uns aus
der Ruhe zu bringen“, sagt Tim. Sie fiihl-
ten sich verjiingt durch die stindig neu-
en Erfahrungen und Herausforderungen,
auch wenn es manchmal anstrengend
sei.

TIhre Kinder haben den ersten Schock
ldngst iiberwunden. Sie sind stolz auf ih-
re mutigen Eltern. Thr Verhéltnis hat ei-
ne neue Qualitdt bekommen, und dank
der Internettelefonie bleiben sie in Kon-
takt. ,Frither wurden wir als selbstver-
standlich verfiigbar wahrgenommen*,
sagt Lynne. ,Aber wenn wir jetzt alle
acht Monate nach Kalifornien kommen,
ist das fiir alle etwas Besonderes.“
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Frischer Wind 1m Kiez

Reichlich Parkplatze direkt vor
der Haustlr und ein freier
Blick auf die Spree - noch
kann die O2 World ihre ex-
klusive Einzellage genieBen.
Doch mittel- und langfristig
wird die blaue Arena viele

JUBILAUMS-GEWINNSPIEL

Deutschlands grofite
Entertainment-Plattform

anstaltungs-Statten.

LEBEN STATT LEERE

Wie eine visionare |dee
gebaute Wirklichkeit wurde

Was wurde nicht alles dis-
kutiert und behauptet. ,Berlin
braucht keine Arena, wiedie
0:2World", so andere Ver-
.3chon
oft wurden in Berlin groBe
Projekte angekiindigt, aber

hungs-Punkt fir andere Pro-
jekte gemacht. Als Phil An-
schutz und sein Berliner
Teamvor tiber einem Jahr-
zehnt beschlossen, in Berlin
einen neuen Entertainment-
Distrikt zu bauen, hatte der

neue Nachbarn bekommen:
Auf dem ehemaligen Brachge-
lande der Bahn entsteht ein
ganz neuer Kiez, mit einer
Mischung aus Freizeit-, Sport-
und Kulturnutzung sowie
Wohnungen, Geschéften,
Hotels und Biiros.

»Uns war wichtig, gemein-
sam mit dem Bezirk ein nach-
haltiges Bebauungskonzept
far das Geldnde zu entwi-
ckeln”, erklart Michael Kotter,
Vice President Real Estate
Development. Ziel war es,
einen neuen Kiez zu entwer-
fen, der sich in die Stadt und
auch in die umliegenden
Quartiere einfiigt.

Den Anfang macht schon
jetzt Mercedes-Benz, offiziel-
ler Automobilpartner der Oz
World. Das Unternehmen
erdffnet dort eine neue Zen-
trale, von der aus der Vertrieb
und Service der Marken Mer-
cedes-Benz und Smart in
Deutschland gesteuert wer-
den soll. Fur frischen Wind auf
dem Areal wird auch die
Zalando GmbH sorgen. Das
junge Internetunternehmen
plant ab 2014 etwa 1200 Ar-
beitsplatze an den neuen
Standort zu verlegen. AuBer-
dem erdffnet im Frithjahr 2014
das erste Hotel, ein Holiday
Inn mit 217 Zimmern. Aber ein
neuer Kiez ist natiirlich nichts

Rund um die Arena der Oz World Berlin entsteht ein ganz neues Quartier mit 500 Wohnungenund e

ohne Bewohner: Voraussicht-
lich im Friihling 2014 beginnt
der Bau von 500 Wohnungen.
Dahinter steckt das Unterneh-
men DIE WOHNKOMPANIE.
Der zuktnftige Wohnkomplex
wird aus zwei Hochhausern
mit 80 bzw. 90 Metern Héhe
bestehen, an die sich jeweils
7-geschossige Nebengebdude
anschlieBen. In den ersten
Stockwerken ist Platz unter

anderem flr Start-ups und
Kitas geplant. Das denkmal-
geschitzte sogenannte ,Uber-
nachtungshaus”, das die Bahn
1908 fiir seine Zugfithrer
errichtet hatte, bleibt erhalten
und wird in die Bebauung
integriert.

Im Osten des Areals mit
direktem Zugang zur War-
schauer Briicke wird auf3er-
dem ein Einkaufszentrum

entstehen. Unter dem ge-
schwungenen Glasdach wird
es bis zu 120 Geschafte ge-
ben, auBerdem ein Fitness-
center sowie Gastronomie
und Parkplatze.

Wie gut die Entwicklung
eines solchen neuen Quartiers
funktionieren kann, hat die
Anschutz Entertainment
Group in der Vergangenheit
schon mehrfach unter Beweis

inem Einkaufszentrum

gestellt, in den USA genauso
wie in Europa: So verwandelte
das Unternehmen den eher
funktionslosen Millenium

ten Entertainment-Bezirk

les entschied man sich fiir ein
braches Gelande in einem
strukturschwachen Teil der
Stadt, um dort den Entertain-

ment-Bezirk ,L.A. Live" ent-

Dome in London in den belieb-

,The Oz um.Und in Los Ange-

Mein schonster
Gansehaut-Moment

Machen Sie mit bei der
groBen Oz World-Foto-Aktion
zum 5. Geburtstag! Es win-
ken zwei Jahreskarten flir
alle Events in der O2 World
und viele weitere Preise.
Alles was Sie tun miissen:
Zeigen Sie |lhren schénsten
Gansehautmoment aus

5 Jahren Oz World!

Alle Infos unter
www.gaensehautmomente.de

Great to be in this
excellent venue!!
Best wishes!

Chris de Burgh nach seinem Konzert in
der 0: World Berlin im April 2013

stehen zu lassen - das jetzt

Woche far Woche zehntausen-
! de Besucher anzieht.

Bis es in Berlin soweit ist,
werden noch ein paar Jahre
vergehen. Doch schon jetzt ist

die O World Heimstatt unzah-

liger Veranstaltungen und
bringt so pulsierendes Leben

! indas ehemals triste Gelande

zwischen Warschauer Briicke
und Ostbahnhof.

niemals realisiert”, vermute-
ten Skeptiker. Und Aktivisten
gegendie Zukunfts-Entwick-
lung Berlins wurden in einem
Welt-Artikel zitiert: Die Halle
seiflir Berlinunddie An-
wohner ,eine Katastrophe”.

Die Geflihlswelt Berlins in
Sachen Stadt-Ent-
wicklung und Zu-
kunfts-Planung ist
zwar immer noch
relativ uneins, die
Debatten sind nach
wie vor emotional
aufgeladen und kon-
trovers, doch kurz vor
dem 5. Geburtstag
der Oz2 World Berlin
(10. September)
kdnnen wir resiimieren -
Junser Projekt" istin jeder
Beziehung angekommen!

Die Arena selber ist Enter-
tainment-Magnet der Stadt.
Bis zu 1,5 Millionen Besucher
pro Jahr bei rund 150 Ver-
anstaltungen - damit gehort
die Oz=World zu den top At-
traktionen Berlins. Berlin hat,
was touristische Ubernach-
tungen betrifft, mittlerweile
dendritten Platz hinter Lon-
don und Paris eingenommen.
Viele Besucher kommen extra
wegen Events in der O World
nach Berlin. Attraktion und
Ausstrahlung der Oz World
haben sie auch zum Anzie-

\’“

Heinz Anders,
Vice President
Global
Partnership AEG

Milliardar aus Denver eine
Vision. Erst sollte auf dem
Gelédnde des alten Ostgiiter-
Bahnhofs die modernste
Multifunktions-Arena ent-
stehen, anschlieBendihre
Attraktivitat eine sinnvolle
Entwicklung des Rest-Areals
ermoglichen.

Die visiondre Idee
0Oz World hat geziin-
det. Der Traum von
Phil Anschutz ist
angesichtsdes
gerade erdffneten
Mercedes-Benz
Vertriebs Head-
quarters, dem ent-
stehenden Hotel-
und Blirocampus
sowie des geplanten Shop-
ping-Centers und Wohn-
Komplexes Realitat gewor-
den. Am Spree-Ufer rund um
die Oz World entsteht ein
neues innerstadtisches Quar-
tier mit einer Mischung aus
Freizeit-, Sport und Kultur-
nutzung sowie Geschaften,

i Buros, Hotel und Wohnungen.

Die kulturelle Energie der
0z World hat das persénliche
und berufliche Leben der
Menschen in der Nachbar-
schaft positiv beeinflusst. Wo
einst Leere war, ist nun Le-
ben. Wo einst Skepsis war,
hat nun Zustimmung ihren
Platz gefunden.




